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Концепция
За основу пластики были взяты волны, их плавность и
резкость и отдельное явление "квадратные волны".
Волны символизируют целеустремлённость ведь они
всегда достигают своей цели. А так же жемчужина как 
сокровище моря, которая олицетворяет знания, ради 
достижения которых нужно постараться.
Пятна различных форм были вдохновлены щупальцами 
осьминога.
Основной цветовой гаммой проекта является сочетание
синего голубого и жёлтого. Синий цвет ассоциируется с 
надёжностью и вызывает чувство безопасности и 
доверия, голубой помогает снизиться стресс который 
часто накапливается во время учёбы и внушает 
спокойствие, а жёлтый воспринимается как источник 
энергии, он стимулирует умственную активность и 
повышает настроение. 
Вспомогательными являются ярко-оранжевый как акцент
и бирюзовый который является универсальным цветом
придающим бодрость. Это цветовая палитра отражает
глубины моря, поверхность воды или морское дно.
Так же в самом интерьере используются формы и текстуры
вдохновлённые темой связанной с океаном.
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На схеме справа приведена модульная сетка 
фирменного блока, отражающая соотношение 
пропорций между его отдельными элементами.

Охранное поле используется для создания визуального баланса и 
организации элементов на странице, в макете или в других дизайнерских 
проектах. Оно определяет пространство вокруг объектов или между 
ними и помогает установить их визуальные отношения и иерархию.
Для сохранения визуального единства и непрерывности логотипа, в зоне 
охранного поля не должно быть размещено никаких графических 
элементов или текста. Логотип должен оставаться постоянным и не 
подвергаться изменениям в этой области.11х
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Запрещённые вариации

1. Идентификация бренда.
2. Адаптация к различным фонам и средам.
3. Эмоциональное воздействие.
4. Вариативность и гибкость.
5. Дифференциация от конкурентов.

Различные цветовые вариации логотипа позволяют бренду
быть более гибким, адаптивным и эффективным в своей 
коммуникации с аудиторией. Они помогают установить сильный 
образ бренда и создать запоминающиеся визуальные ассоциации.

В логотипе нельзя:
1. Менять цветовую палитру.
2. Изменять пропорции.
3. Добавлять, менять или удалять элементы.
4. Использовать не фирменные шрифты.
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Фирменные цвета школы включают в себя
 5 цветов родственно-контрастной гаммы.
 В проекте данная гамма используется для
 достижения спокойной и уравновешенной
 атмосферы и создания эфекта яркости и
 живости. Оттенки взаимодействуют
 между собой без сильного контраста. 

Основными цветами являются жёлтый, 
синий и голубой, а вспомогательными 
оранжевый и бирюзовый. Синие и голубые 
цвета ассоциируются с профессианолиз-
мом и дают ощущение расширения
пространства. Они создают ощущение 
свежести и естественности, а так же благо-
доря этим цветам чётко чувствуется связь с
морем. Оранжевый цвет в свою очередь
вызывает чувство энергии и стимулирует 
активность. Он используется для создания 
акцентных точек и привлечения внимания. 
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Типографика Фирменные цвета
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Типографика это выбор шрифтов для большей узнаваемости бренда. 
Шрифты часто играют решающую роль в восприятии фирменного 
стиля. Они могут передавать определенные эмоции и стиль компании.
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Знаки комуникации Цветовые вариации

Пиктограммы-удобный и эффективный способ 
визуальной коммуникации,
который позволяет передавать информацию 
быстро и понятно даже без знания языка.

1. Кофетерий.
2. Мужской туалет.
3. Женский туалет.
4. Стрелка.
5. Раздевалка.
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Мокапы

Фирменный бланк организации представляет собой лист бумаги, как правило, формата А4 
(210x297мм) с реквизитами фирмы, оформленный в корпоративном стиле.

Наличие фирменного бланка делает организацию солидной и узнаваемой на фоне конкурентов. 
Обращение к партнерам на таком листе становится официальным и подчеркивает статус адресанта. 
Если на столе потенциаль- ного партнера, заказчика много документов и писем, то бланк 
заинтересует, его первым возьмут в руки. Письма и документы в таком оформлении выглядят более 
значимыми и важными, с ними внимательно ознакомятся, примут к сведению. Они станут аргументом 
для принятия положительного решения, вызовут доверие к компании и содержимому. Поэтому 
фирменный бланк при- нято считать разновидностью рекламной печатной продукции. Его грамотный 
дизайн залог формирования положительного имиджа компании.

Точно так же, как вы заботитесь о качестве рекламной кампании, необхо- димо заботиться и о 
рекламных имиджевых носителях документации. Высокий статус необходимо поддерживать во 
всем.
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Мокапы - это визуальные
представления дизайна
или композиции, которые
используются для демонстрации
идеи или концепции.
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