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О БРЕНДБУКЕ

БРЕНДБУК - ЭТО СВОД ЗАКОНОВ И ПРАВИЛ К ИСПОЛЬЗОВАНИЮ ФИРМЕННОГО 

СТИЛЯ, НА КОТОРОЕ ДОЛЖНО ОПИРАТЬСЯ ЛЮБОЕ ПОЗИЦИОНИРОВАНИЕ КОМ-

ПАНИИ ВО ВНЕШНЕЙ СРЕДЕ. ОН ВЫПОЛНЯЕТ РЯД ЗАДАЧ, КОТОРЫЕ НЕВОЗМО-

ЖНО РЕШИТЬ ИНАЧЕ И ПОЗВОЛЯЕТ ВСЕМ УЧАСТНИКАМ ПРОЦЕССА ПОЗИЦИО-

НИРОВАНИЯ ЧЕТКО ПОНИМАТЬ, ЧТО ПРЕДСТАВЛЯЕТ СОБОЙ БРЕНД, КОТОРЫЙ 

ОНИ РЕКЛАМИРУЮТ. 

БРЕНДБУК ПОДРОБНО РАСКРЫВАЕТ КОНЦЕПЦИЮ БРЕНДА, ОБЪЯСНЯЯ ЕГО ОС-

НОВНЫЕ ИДЕИ, ИЗ ЧЕГО ОНИ ОБРАЗОВАНЫ И КАК ИХ ИНТЕГРИРОВАТЬ В КОМ-

МУНИКАЦИОННУЮ СРЕДУ.

В ОСНОВЕ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ ЛЕЖАТ НЕСКОЛЬКО БАЗОВЫХ ЭЛЕМЕНТОВ: 

ЛОГОТИП, ЦВЕТА, ШРИФТ. ОНИ СЛУЖАТ ДЛЯ ВИЗУАЛЬНОЙ ИДЕНТИФИКАЦИИ 

БРЕНДА И ЯВЛЯЮТСЯ ОТПРАВНОЙ ТОЧКОЙ ПРИ РЕШЕНИИ ЛЮБЫХ ОФОРМИ-

ТЕЛЬСКИХ ЗАДАЧ.
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ЛОГОТИП
И ВАРИАНТЫ ЕГО
ИСПОЛЬЗОВАНИЯ



КОНЦЕПЦИЯ

Природа служит источником вдохновения для художников, поэтому в основе дизайн концепции 
лежит лиана. Лиана имеет прочные ассоциации с природой и ростом. Монументальное искусство, 
в свою очередь, отражает идеи о возрождении, развитии и жизненном цикле. Лиана 
символизирует естественный процесс роста, преображения и силу природы.
 Лиана обладает уникальной способностью переплести и связать различные объекты. Это 
отражает идею гармонии, взаимосвязи и объединения.
 Лиана характеризуется гибкостью и изменчивостью своей формы, что позволяет использовать 
ее в монументальных произведениях для создания эффекта движения, интерактивности или 
визуального динамизма.

 

ПРИРОДА СЛУЖИТ ИСТОЧНИКОМ ВДОХНОВЕНИЯ ДЛЯ ХУДОЖНИКОВ, 

ПОЭТОМУ В ОСНОВЕ ДИЗАЙН-КОНЦЕПЦИИ ЛЕЖИТ ЛИАНА. ЛИАНА ИМЕЕТ 

ПРОЧНЫЕ АССОЦИАЦИИ С ПРИРОДОЙ И РОСТОМ. МОНУМЕНТАЛЬНОЕ 

ИСКУССТВО, В СВОЮ ОЧЕРЕДЬ, ОТРАЖАЕТ ИДЕИ О ВОЗРОЖДЕНИИ И 

РАЗВИТИИ. ЛИАНА СИМВОЛИЗИРУЕТ ЕСТЕСТВЕННЫЙ ПРОЦЕСС РОСТА, 

ПРЕОБРАЖЕНИЯ И СИЛУ ПРИРОДЫ

ЛИАНА ОБЛАДАЕТ УНИКАЛЬНОЙ СПОСОБНОСТЬЮ ПЕРЕПЛЕСТИ И СВЯЗАТЬ 

РАЗЛИЧНЫЕ ОБЪЕКТЫ. ЭТО ОТРАЖАЕТ ИДЕЮ ГАРМОНИИ, ВЗАИМОСВЯЗИ И 

"Nexus" - это латинское слово, которое в переводе на русский язык означает "связь" или "соединение". В контексте использования в 
названии школы подразумевается идея связи или соединения между различными аспектами монументального искусства, объединяя 
их в единое целое.

"NEXUS" - ЭТО ЛАТИНСКОЕ СЛОВО, КОТОРОЕ В ПЕРЕВОДЕ ОЗНАЧАЕТ "СВЯЗЬ" 

ИЛИ "СОЕДИНЕНИЕ". В КОНТЕКСТЕ ИСПОЛЬЗОВАНИЯ В НАЗВАНИИ ШКОЛЫ 

ПОДРАЗУМЕВАЕТСЯ ИДЕЯ СВЯЗИ ИЛИ СОЕДИНЕНИЯ МЕЖДУ РАЗЛИЧНЫМИ АС-

ПЕКТАМИ МОНУМЕНТАЛЬНОГО ИСКУССТВА, ОБЪЕДИНЯЯ ИХ В ЕДИНОЕ ЦЕЛОЕ.

В основе дизайн концепции лежит лиана. Лиана символизирует рост и природную силу, а также 

показывает гармонию и взаимосвязь объектов. Монументальное искусство, в свою очередь, 

отражает идеи о возрождении, развитии и жизненном цикле. Родственная гамма с применением В ОСНОВЕ ДИЗАЙН КОНЦЕПЦИИ ЛЕЖИТ ЛИАНА. ЛИАНА СИМВОЛИЗИРУЕТ 

РОСТ И ПРИРОДНУЮ СИЛУ, А ТАКЖЕ ПОКАЗЫВАЕТ ГАРМОНИЮ И ВЗАИМО-

СВЯЗЬ ОБЪЕКТОВ. МОНУМЕНТАЛЬНОЕ ИСКУССТВО, В СВОЮ ОЧЕРЕДЬ, ОТРА-

ЖАЕТ ИДЕИ О ВОЗРОЖДЕНИИ, РАЗВИТИИ И ЖИЗНЕННОМ ЦИКЛЕ. 

ВЫБРАНА РОДСТВЕННАЯ ГАММА С ПРИМЕНЕНИЕМ КОМБИНИРОВАННОЙ 

ПЛАСТИКИ.

nexus

N+ =

N+ =

1



ПОСТРОЕНИЕ ЛОГОТИПА

НА СХЕМЕ ПРИВЕДЕНА МОДУЛЬНАЯ СЕТКА ФИРМЕННОГО БЛОКА, ОТРАЖАЮ-

ЩАЯ СООТНОШЕНИЕ ПРОПОРЦИЙ МЕЖДУ ЕГО ОТДЕЛЬНЫМИ ЭЛЕМЕНТАМИ.

5,5x

1x 1,75x

6x 27x

4,5x 2x 1,75x 4,5x

5,5x

1x 1,75x

6x 27x

4,5x 2x 1,75x 4,5x

ПОРЯДОК РАЗМЕЩЕНИЯ И ПРОПОРЦИИ ЭЛЕМЕНТОВ НЕ МОГУТ БЫТЬ ИЗМЕНЕ-

НЫ.

СООТНОШЕНИЯ ЭЛЕМЕНТОВ ЛОГОТИПА ДОЛЖНЫ СООТВЕТСТВОВАТЬ ПРИВЕ-

ДЕННОМУ ЧЕРТЕЖУ.

2



ОХРАННОЕ ПОЛЕ

МЕЖДУ ЗНАКОМ И ГРАФИЧЕСКИМ НАПИСАНИЕМ СУЩЕСТВУЕТ ЧЕТКАЯ ВЗА-

ИМОСВЯЗЬ.

В ЗОНЕ ОХРАННОГО ПОЛЯ НЕ ДОЛЖНО НАХОДИТЬСЯ НИКАКИХ ГРАФИЧЕСКИХ 

ЭЛЕМЕНТОВ ИЛИ ТЕКСТА. ДЛЯ СОХРАНЕНИЯ ВИЗУАЛЬНОГО ЕДИНСТВА ЛОГО-

ТИП НИКОГДА НЕ ДОЛЖЕН ИЗМЕНЯТЬСЯ.

3



ПРАВИЛА
ИСПОЛЬЗОВАНИЯ ЛОГОТИПА

Иногда могут возникать случаи, когда использование полно
цветной версии логотипа невозможно. В этом случае следует 
пользоваться цветовыми решениями, представленными ниже.

ИНОГДА МОГУТ ВОЗНИКАТЬ СЛУЧАИ, КОГДА ИСПОЛЬЗОВАНИЕ ПОЛНОЙ ЦВЕТ-

НОЙ ВЕРСИИ ЛОГОТИПА НЕВОЗМОЖНО. В ЭТОМ СЛУЧАЕ СЛЕДУЕТ ПОЛЬЗО-

ВАТЬСЯ ЦВЕТОВЫМИ РЕШЕНИЯМИ, ПРЕДСТАВЛЕННЫМИ НИЖЕ.

4



ЗАПРЕЩЕННЫЕ ВАРИАНТЫ
ИСПОЛЬЗОВАНИЯ ЛОГОТИПА

Оригинальные фирменные знаки, логотипы, 
палитры и прочие фирменные элементы должны оставаться оригинальными и неизменными, 
соответствовать актуальной версии бренбука.

nexus

nexus

nexus

nexus
ИСПОЛЬЗОВАНИЕ

ПЕРСПЕКТИВЫ

ДЕФОРМИРОВАНИЕ
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ОБВОДКИ

ИЗМЕНЕНИЕ

ШРИФТА

НАЛОЖЕНИЕ

ТЕНЕЙ

РАСТЯГИВАНИЕ

ЛОГОТИПА

ДОБАВЛЕНИЕ

ПРОЗРАЧНОСТИИНОГДА МОГУТ ВОЗНИКАТЬ СЛУЧАИ, КОГДА ИСПОЛЬЗОВАНИЕ ПОЛНОЙ ЦВЕТНОЙ 

ВЕРСИИ ЛОГОТИПА НЕВОЗМОЖНО. В ЭТОМ СЛУЧАЕ СЛЕДУЕТ ПОЛЬЗОВАТЬСЯ 

ЦВЕТОВЫМИ РЕШЕНИЯМИ, ПРЕДСТАВЛЕННЫМИ НИЖЕ.

ДОБАВЛЕНИЕ

РАЗМЫТИЯ
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ТИПОГРАФИКА

типографика
ТИПОГРАФИКА

ТИПОГРАФИКА

ТИПОГРАФИКА
ПИКТОГРАММЫ

ПИКТОГРАММНЫЕ СТРЕЛКИ

ПИКТОГРАММЫ ОСНОВНЫХ И ДОПОЛНИТЕЛЬНЫХ СЕРВИСОВ

ТИПОГРАФИКАТИПОГРАФИКАТИПОГРАФИКА



Philosopher 

Аа Бб Вв Гг Дд Ее Ёё Жж Зз Ии Йй Кк Лл Мм Нн Оо Пп Рр Сс Тт Уу Фф Хх Цц Чч Шш 

Щщ Ъъ Ыы Ьь Ээ Юю Яя

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

Ambidexter
Аа Бб Вв Гг Дд Ее Ёё Жж Зз Ии Йй Кк Лл Мм Нн Оо Пп Рр Сс Тт Уу Фф Хх Цц Чч 
Шш Щщ Ъъ Ыы Ьь Ээ Юю Яя 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

Фирменные шрифтыФИРМЕННЫЕ ШРИФТЫ

ФИРМЕННЫЕ ШРИФТЫ

ФИРМЕННЫЕ ШРИФТЫ

Haute couture
Аа Бб Вв Гг Дд Ее Ёё Жж Зз Ии Йй Кк Лл Мм Нн Оо Пп Рр Сс Тт Уу Фф Хх Цц 
Чч Шш Щщ Ъъ Ыы Ьь Ээ Юю Яя 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

Фирменный шрифт Inspiration, который используется в 

начертании логотипа, может быть применен и в других 

целях, но только в качестве декоративного.

ФИРМЕННЫЙ ШРИФТ AMBIDEXTER, КОТОРЫЙ ИСПОЛЬЗУЕТСЯ В НАЧЕРТАНИИ 

ЛОГОТИПА, МОЖЕТ БЫТЬ ПРИМЕНЕНИЕМ И В ДРУГИХ ЦЕЛЯХ, НО ТОЛЬКО В 

КАЧЕСТВЕ ДЕКОРАТИВНОГО.

НАЧЕРТАНИЕ PHILOSOPHER ИСПОЛЬЗУЕТСЯ ДЛЯ НАБОРА ОСНОВНОГО ТЕКСТА И 

ОФОРМЛЕНИЯ ОРГАНИЗАЦИОННО РАСПОРЯДИТЕЛЬНЫХ ДОКУМЕНТОВ.

ШРИФТ HAUTE COUNTURE В ОСНОВНОМ ИСПОЛЬЗУЕТСЯ ПРИ НАБОРЕ ЗАГОЛОВКОВ.

Philosopher 

Аа Бб Вв Гг Дд Ее Ёё Жж Зз Ии 

Йй Кк Лл Мм Нн Оо Пп Рр Сс Тт 

Уу Фф Хх Цц Чч Шш Щщ Ъъ Ыы 

Ьь Ээ Юю Яя

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

Ambidexter
Аа Бб Вв Гг Дд Ее Ёё Жж Зз 
Ии Йй Кк Лл Мм Нн Оо Пп Рр Сс 
Тт Уу Фф Хх Цц Чч Шш Щщ 
Ъъ Ыы Ьь Ээ Юю Яя 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

ФИРМЕННЫЕ ШРИФТЫ

Haute couture
Аа Бб Вв Гг Дд Ее Ёё Жж Зз 
Ии Йй Кк Лл Мм Нн Оо Пп Рр 
Сс Тт Уу Фф Хх Цц Чч Шш 
Щщ Ъъ Ыы Ьь Ээ Юю Яя 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

ФИРМЕННЫЙ ШРИФТ AMBIDEXTER, 

КОТОРЫЙ ИСПОЛЬЗУЕТСЯ В 

НАЧЕРТАНИИ ЛОГОТИПА, МОЖЕТ 

БЫТЬ ПРИМЕНЕНИЕМ И В ДРУГИХ 

ЦЕЛЯХ, НО ТОЛЬКО В КАЧЕСТВЕ 

ДЕКОРАТИВНОГО.

НАЧЕРТАНИЕ PHILOSOPHER 

ИСПОЛЬЗУЕТСЯ ДЛЯ НАБОРА 

ОСНОВНОГО ТЕКСТА И 

ОФОРМЛЕНИЯ ОРГАНИЗАЦИОННО 

ШРИФТ HAUTE COUNTURE В 

ОСНОВНОМ ИСПОЛЬЗУЕТСЯ ПРИ 

НАБОРЕ ЗАГОЛОВКОВ.

Ambidexter
Аа Бб Вв Гг Дд Ее Ёё Жж Зз Ии 
Йй Кк Лл Мм Нн Оо Пп Рр Сс Тт 
Уу Фф Хх Цц Чч Шш Щщ Ъъ 
Ыы Ьь Ээ Юю Яя 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

ФИРМЕННЫЕ ШРИФТЫ
ФИРМЕННЫЙ ШРИФТ AMBIDEXTER, КОТОРЫЙ ИСПОЛЬЗУЕТСЯ В НАЧЕРТАНИИ 

ЛОГОТИПА, МОЖЕТ БЫТЬ ПРИМЕНЕНИЕМ И В ДРУГИХ ЦЕЛЯХ, НО ТОЛЬКО В 

КАЧЕСТВЕ ДЕКОРАТИВНОГО.

7



Philosopher 

Аа Бб Вв Гг Дд Ее Ёё Жж Зз 

Ии Йй Кк Лл Мм Нн Оо Пп Рр 

Сс Тт Уу Фф Хх Цц Чч Шш 

Щщ Ъъ Ыы Ьь Ээ Юю Яя

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

ФИРМЕННЫЕ ШРИФТЫ
НАЧЕРТАНИЕ PHILOSOPHER ИСПОЛЬЗУЕТСЯ ДЛЯ НАБОРА ОСНОВНОГО ТЕКСТА 

И ОФОРМЛЕНИЯ ОРГАНИЗАЦИОННО РАСПОРЯДИТЕЛЬНЫХ ДОКУМЕНТОВ.

8



ФИРМЕННЫЕ ШРИФТЫ

Haute couture
Аа Бб Вв Гг Дд Ее Ёё Жж Зз 
Ии Йй Кк Лл Мм Нн Оо Пп Рр 
Сс Тт Уу Фф Хх Цц Чч Шш 
Щщ Ъъ Ыы Ьь Ээ Юю Яя 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

ШРИФТ HAUTE COUNTURE В ОСНОВНОМ ИСПОЛЬЗУЕТСЯ ПРИ НАБОРЕ ЗАГО-

ЛОВКОВ.

ДОПУСТИМ И НАБОР ТЕКСТА В ИСКЛЮЧИТЕЛЬНЫХ СЛУЧАЯХ ДЛЯ ПРИВЛЕЧЕ-

НИЯ ВНИМАНИЯ.

9



ПАЛИТРА



ФИРМЕННЫЕ цвета

ФИРМЕННЫМИ ЦВЕТАМИ ШКОЛЫ «NEXUS» ЯВЛЯЮТСЯ ТЕМНО-ЗЕЛЕНЫЙ, 

КРАСНО-КОРИЧНЕВЫЙ И ЖЕЛТО-КОРИЧНЕВЫЙ. ОТТЕНОК МОЖЕТ ВАРЬИРО-

ВАТЬСЯ В ЦВЕТОВОЙ РАСТЯЖКЕ ОТ ОСНОВНОГО ЦВЕТА К БЕЛОМУ (  R:254, G:254 

B:254; HEX: #FEFEFE).

КОРПОРАТИВНАЯ
ДОКУМЕНТАЦИЯ

ПРАВИЛА
ИСПОЛЬЗОВАНИЯ ЛОГОТИПА

И Н О Г Д А  М О Г У Т  В О З Н И К АТ Ь 

1

R:108 G:101 B:85

HEX: (#6C6555)

R:118 G:85 B:81

HEX: (#765551)

R:175 G:139 B:104

HEX: (#AF8B68)
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элементы 
визуальных 

коммуникаций

элементы 
визуальных 

коммуникаций

ЭЛЕМЕНТЫ 

ВИЗУАЛЬНЫХ 

КОММУНИКАЦИЙ
ЭЛЕМЕНТЫ

ВИЗУАЛЬНЫХ
КОММУНИКАЦИЙ



ПИКТОГРАММЫ
1. МУЖСКОЙ ТУАЛЕТ

2. ЖЕНСКИЙ ТУАЛЕТ

3. ГАРДЕРОБ

4. БУФЕТ

5. БИБЛИОТЕКА

6. ИНТЕРНЕТ

ПИКТОГРАММНЫЕ СТРЕЛКИ

пиктограммы

Пиктограммы

Пиктограммы основных и дополнительных сервисов

Мужской туалет

Женский туалет

Гардероб

Буфет

Библиотека

Интернет

Пиктограммы стрелки

1
1

1

1

1

1

Пиктограммы основных и дополнительных сервисов

Пиктограммы основных и дополнительных сервисов

ПИКТОГРАММЫ ОСНОВНЫХ И ДОПОЛНИТЕЛЬНЫХ СЕРВИСОВ: Мужской туалет

Женский туалет

Гардероб

Буфет

Библиотека

Интернет

1

1

1

1

1

Школа монументальных искусств

ПИКТОГРАММЫ ОСНОВНЫХ И ДОПОЛНИТЕЛЬНЫХ СЕРВИСОВ

2 3

4 5 6

1

Пиктограммы используются для 

оформления интерьеров, сайтов, 

рекламной продукции. Они выполняют 

информационную 

функцию и решают задачи навигации. 

1. МУЖСКОЙ ТУАЛЕТ

2. ЖЕНСКИЙ ТУАЛЕТ

3. ГАРДЕРОБ

4. БУФЕТ

5. БИБЛИОТЕКА

6. ИНТЕРНЕТ

ПИКТОГРАММЫ ИСПОЛЬЗУЮТСЯ ДЛЯ ОФОРМЛЕНИЯ ИНТЕРЬЕРОВ, САЙТОВ, 

РЕКЛАМНОЙ ПРОДУКЦИИ. ОНИ ВЫПОЛНЯЮТ ИНФОРМАЦИОННУЮ ФУНКЦИЮ 

И РЕШАЮТ ЗАДАЧИ НАВИГАЦИИ.

ПИКТОГРАММЫ

o o
oU

oo

oU

1. МУЖСКОЙ ТУАЛЕТ

2. ЖЕНСКИЙ ТУАЛЕТ

3. ГАРДЕРОБ

4. БУФЕТ

5. ИНТЕРНЕТ

6. УКАЗАТЕЛЬНЫЙ ЗНАК

210 мм

2
9

7 
м

м

2
5

 м
м

5
0

 м
м

Витебск, пр. Московский 59

www.nexus_school.by

nexus_school@mail.ru

+375 33 782 09 04

10
0

 м
м

210 мм

БУМАГА МЕЛОВАННАЯ, 

ПЛОТНОСТЬ 120-160/М2
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КОРПОРАТИВНАЯ
ДОКУМЕНТАЦИЯ



ВИЗИТНАЯ КАРТОЧКА

ОСНОВНОЕ НАЗНАЧЕНИЕ ВИЗИ-

ТНОЙ КАРТОЧКИ СОСТОИТ В 

ТОМ, ЧТОБЫ ОБЛЕГЧИТЬ И СТИ-

МУЛИРОВАТЬ ПОВТОРНЫЕ ДЕ-

ЛОВЫЕ КОНТАКТЫ, РАСШИ-

РИТЬ КРУГ ПАРТНЕРОВ И КЛИ-

ЕНТОВ.

Андреева Ульяна
директор

Витебск, пр. Московский 59

www.nexus_school.by

nexus_school@mail.ru

+375 33 782 09 04

5
0

 м
м

90 мм

60 мм

Андреева Ульяна
директор

Витебск, пр. Московский 59

www.nexus_school.by

nexus_school@mail.ru

+375 33 782 09 04

Андреева Ульяна
директор

Витебск, пр. Московский 59

www.nexus_school.by

nexus_school@mail.ru

+375 33 782 09 04

12
 м

м
10

 м
м

45 мм

10
 м

м

РАЗМЕР: 90*50ММ

БУМАГА МЕЛОВАННАЯ, 

ПЛОТНОСТЬ 250-300/М2
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ФИРМЕННЫЙ БЛАНК
И КОНВЕРТ
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2
9

7 
м

м

2
5

 м
м

5
0

 м
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210 мм
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м

Витебск, пр. Московский 59

www.nexus_school.by

nexus_school@mail.ru

+375 33 782 09 04

10
0

 м
м

210 мм

БУМАГА МЕЛОВАННАЯ, 

ПЛОТНОСТЬ 120-160/М2
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95 мм

Витебск, пр. Московский 59

www.nexus_school.by

nexus_school@mail.ru

+375 33 782 09 04
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Витебск, пр. Московский 59

www.nexus_school.by

nexus_school@mail.ru

+375 33 782 09 04
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СУВЕНИРНАЯ
ПРОДУКЦИЯ



СУВЕНИРНАЯ ПРОДУКЦИЯ
СУВЕНИРНАЯ ПРОДУКЦИЯ — ЭТО БРЕНДИРОВАННЫЕ ИЗДЕЛИЯ, КОТОРЫЕ БЕС-

ПЛАТНО РАСПРОСТРАНЯЮТ В КАЧЕСТВЕ СУВЕНИРОВ (ПОДАРКОВ, ПРИЗОВ, 

РАЗДАТОЧНОЙ ПРОДУКЦИИ) ИЛИ ПРОДАЮТ КАК МЕРЧ.
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ВНЕДРЕНИЕ СТИЛЯ
В ЭКСТЕРЬЕР
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